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5 tapaa rakentaa tunnelmaa
Miksi ihmiset muistavat tunteen mutta
unohtavat logon
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5 tapaa tehdd bréindisidisi tunne

Ihmiset eivat muista kaikkea mita nakevat.
Mutta he muistavat, milta jokin tuntui.

Hyva brandi ei ole vain vareja, fontteja tai hieno
slogan.

Se on tunnelma, joka jaa ihmiseen viela kohtaamisen
jalkeenkin.

Tama miniopas auttaa rakentamaan yrityksestasi
tunnistettavan fiiliksen ilman teennaista
“brandipuhetta”.

Ei tarvitse olla taydellinen.
Pitaa tuntua aidolta.



En aluksi ymmartanyt brandista juuri mitaan.
Kirjoitin A4-paperille kirkuvan punaisella tekstilla mita
teen.

Siina ei ollut strategiaa.
- Ei visuaalista ilmetta.
- Ei hienoa markkinointikielta.

Mutta siina oli yksi tarkea asia:
yritys nayttaa ihmiselta.

Jalkikateen ymmarsin, etta tunnelma alkaa usein ennen
kuin osaa tehda asioita “oikein”.



Phiiti milté halual bonitua

Moni miettii:

milta logo nayttaa
millaiset nettisivut tehdaan
mita vareja kaytetaan



FHarverpi miciti':

"Milta ihmisesta tuntuu
kohdata minut?”

Tunnelma syntyy tunteesta, ei grafiikasta.



éﬂ'mer/(kgﬁ” homelmista:

lammin ja turvallinen
kapinallinen ja rohkea
zen mutta voimakas
villi ja energinen
rehellinen ja rosoinen

mystinen ja taiteellinen



Kun tunnelma on selkea, kaikki muu
alkaa tukea sita luonnollisesti.

Harjoitus:
Kirjoita kolme tunnetta, jotka haluaisit
ihmisten tuntevan kohdatessaan brandisi



Lopeta fa"ﬂ&/&//{%ﬂ&/m esitts minen

Ihmiset tunnistavat nopeasti
milloin sisalto yrittaa liikaa.



Usein kiinnostavin energia [0oytyy:

keskeneraisyydesta
rehellisyydesta

persoonallisista yksityiskohdista
pienesta rosoisuudesta



Tunnelma ei synny
Kiillotuksesta.

Se syntyy siita,
etta joku uskaltaa
tuntua ihmiselta.



Kekeile 1t -

Nayta joskus:
tyovaihe

moka

luonnos

ajatus kesken kaiken
miksi teet tata tyota

Se rakentaa enemman yhteytta
kuin taydellinen mainos!



“lee ihmisisti esa bréndisi maallmaa

Vahvat brandit tuntuvat maailmoilta,
joihin haluaa kuulua



Ajattele:

musiikkiskenea

lempikahvilaa

tapahtumaa jossa oli “oma fiilis"
artistia jonka energia tuntuu aidolta



Niissa ihmiset eivat osta vain tuotetta.
He liittyvat tunnelmaan.



Harjoitus:

Kysy itseltasi:

Millaisia ihmisia minun
maailmani vetaa puoleensa?



“/oisl% emaa eneg[m{[ reakeasti!

Tunnelma rakentuu toistosta



Jos yksi paiva olet:

zen

seuraavana yritysmaailman konsultti
kolmantena meemi-ironiapunkkari

...inmiselle jaa epaselva olo.



Persoonallisuus saa vaihdella.
Mutta ytimen pitaisi tuntua samalta.

Muista:
Tunnistettavuus voittaa taydellisyyden.



~Twnnelma %Wﬂﬂ pienistéc asioista

Brandi ei ole vain iso visio



Tunnelma syntyy:

tavasta kirjoittaa

kuvien energiasta
musiikista

vareista

siita miten vastaat ihmisille
millaisia sanoja kaytat

mita uskallat nayttaa



Pienet yksityiskohdat rakentavat tunteen:
“Tassa on jotain omaa.”
Ja juuri sita ihmiset etsivat.
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%{ay’ oltuksia




Harjoitus 1:
Brandisi tunnelmataulu

Valitse ilman liikaa analysointia:

3 varia

1 biisi

1 elokuva tai sarja

1 paikka maailmassa

3 sanaa

jotka tuntuvat samalta energialta kuin sinun yrityksesi.

Lopuksi kysy itseltasi:
Nakyyko tama tunnelma oikeasti somessa, nettisivuilla
ja tavassa jolla puhun ihmisille?



Harjoitus 2:
Mita ihmiset muistavat sinusta?

Kirjoita paperille:
“Kun joku kohtaa minun brandini, mita haluan hanen
muistavan viela seuraavana paivana?”

Al3 kirjoita:

palvelua

hintaa

teknisia ominaisuuksia

Kirjoita tunne.

Esimerkiksi:

“Tuli turvallinen olo.”

“Tuntui rohkealta.”

“Tuolla uskalletaan olla erilaisia.”
“Haluan takaisin tuohon fiilikseen."”



Harjoitus 3:
Riko taydellisyyden rooli

Julkaise talla viikolla yksi asia, jota et normaalisti nayttaisi.

Se voi olla:
keskenerainen idea
tyovaihe

luonnos

moka

behind the scenes -hetki

ajatus joka tuntuu vahan liian aidolta
Tavoite ei ole nayttaa taydelliselta.
Tavoite on nayttaa elavalta.

Lopuksi:
Huomaa, millaiset julkaisut oikeasti synnyttavat yhteytta inmisiin.



INit% seuraavaksi®

Jos tama opas heratti ajatuksia, olet ehka jo
rakentamassa jotain enemman kuin yritysta.
Olet rakentamassa tunnelmaa, jonka ihmiset
muistavat.



Haluatko menna syvemmalle?

Tassa oppaassa opit:

Tunnelman perusteet

Mutta jos haluat rakentaa kokonaisen brandimaailman,
tarvitset enemman kuin viisi vinkkia.



lhmiset unohtavat usein mita sanoit.
Mutta he muistavat milta tuntui olla sinun maailmassasi.

Tunnelmanrakentajan Menetelmaopas ja verkkokurssi tulossa.

tila@tunnelmanrakentaja.fi
www.tunnelmanrakentaja.fi



Tunnelmanrakentaja-menetelmaopas johdattaa sinut
rakentamaan brandia tunteen kautta. Opit Ioytamaan
oman energiasi, rakentamaan tunnistettavan maailman
ja tekemaan siita nakyvan tavalla, joka tuntuu aidolta.



Tunnelmanrakentaja Verkkokurssi

6 moduulia:
1. Tunnelma ennen logoa
2.Loyda oma energiasi
3.Rakennetaan maailma johon halutaan kuulua
4.Nay ihmiselta
5. Tunnistettava visuaalinen tunnelma
6.Rohkeus toistaa omaa energiaa

Liity odotuslistalle:
www.tunnelmanrakentaja.fi
tervetuloa@tunnelmanrakentaja.fi



Lopuksi

Maailma on taynna sisaltoa.
Mutta tunnelmaa on vahan.

Ihmiset eivat kaipaa lisaa taydellisia
brandeja.
He kaipaavat jotain mika tuntuu elavalta.

Ehka vahvin markkindinti ei ole huomion
huutamista.
Ehka se on tunne, joka saa ihmisen

jaamaan, /‘/R/\OU\K \(o




